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1 HOTEL.
5 PROMIS.
1000 IDEEN.

Die DIY-Interior-Show auf Instagram.

Aufgabe Wie kann OBI als etablierte, fihrende Baumarkt-Marke in einer jungen, urba-
nen Zielgruppe, die abseits klassischer Medien zuhause ist, die Themen DIY und Raum-
gestaltung fir sich besetzen und Markenbindung aufbauen?

Idee Ein klassisches Make-Over — radikal neu gedacht. Nativ digital erzéhlt, im snacka-
ble Serien-Format unter dem Dach der OBl Subbrand CREATE! by OBI, die kreatives
DIY in den Fokus setzt. Ein reichweitenstarker Promi-Cast, der sein Kreativpotenzial ent-
fesselt, komplettiert das Paket. d

Lésung Willkommen im Hotel CREATE! Kein Raum, kein Studio, ein ganzes Hotel! 4
kreative Promis und 4 Interior-Design-Profis schaffen gemeinsam mitten in der Kélner
Innenstadt einen Ort der Begehrlichkeit fiir ihre und die OBl Communities. Zentrum der
Show: Der CREATE! by OBI Instagram-Channel. Crossmediale Bewerbung garantiert
ein noch breiteres Publikum.

Funktion: Konzeption, Art Direction
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Das sind die erfolgreichsten
Youtube-Werbespots im Mai

1. Obi Baumarkt | Biber
Bonus Wochen

{ Beitrag zu den erfolgreichsten
Wi YouTube-Werbespots im Mai
in der Horizont

https://bit.ly/3eNhOtl

Baumarkte und das Thema E-
Commerce standen im letzten Monat
bei Youtube hoch im Kurs. Zumindest
konnten sich mehrere Werbespots aus

diesen Segmenten die meisten Klicks in
den Kategorien Kurz und Lang sichern,

Aufgabe

Biber-Bonus-Punkte und die dazugehérige Plattform
,heyOBI" sind der neue Hit, um beim Obi-Einkauf tolle Ra-
batte einzusammeln. Aber wie macht man diese Mdglich-
keit deutschlandweit bekannt?

Idee

Das geht natiirlich nur mit altbekannten Obi-Biber selbst,
den wir im Rahmen der ,,Biber-Bonus-Wochen!’ einen neu-
en Anstrich verpasst — und zum Marken- und Produktbot-
schafter der Aktion gemacht haben. :

Umsetzung

1"

.| like to move it — move it!” Das ist nicht nur ein 90er-
Jahre-Hit und ein Ohrwurm, sondern auch der Aufhanger
unseres millionenfach geklickten TVCs fir OBI: Vom Rhyth-
mus des Songs angefeuert, tanzt und singt der super ge-
launte Obi-Biber durch die von uns spannend gestaltete,
orangene Baumarktlandschaft — und sorgt damit fir Stim-

mung und viel Buzz auf ,heyOBI". : {\
: \5 -
Funktion: Konzeption, Art Direction 1)
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Auf TikTok spricht die Gen-Z iber alles: vom kleins-
ten Pickel bis zum groBten Geheimnis. Nur tber
eines nicht: Die Toilette. Aber wie macht man einen
Klostein in der weltweit kritischsten Zielgruppe
popular?

Challenge accepted: Zeit, WC-Tabus zu

brechen und mit Blimchenglitzer Schluss zu
machen — auf TikTok! Dabei spiilten wir mit Ironie,
Lifehacks und Relatable-Content alle Tabus einfach
runter.

Mit tausenden Followern, Millionen Views

und unzédhligen Kommentaren und Interaktionen,
entstand eine tabufreie Community. Und WC
Frisch? Eroberte das letzte Tabu und die Badezim-
mer der Generation-TikTok.

J110K +28M

LIKES VIEWS

; Cheyenne
| Ich liebe euch und eure wasserfarbende Brojeggt Brod & Britchne Leon Synchron & %/ Butter chicken
Klosteine!!ll Ich schwére ich gebe so viel Klostein einfach ein Wellnessurlaub..=* Wanin Wardet ilir riir imraar vargeschlagon S Riechen voll gut, schmecken mir leider nicht so

) e i itze? hawes
Geld fiir euch aus nie wieder ohne! wenn ich aufm Klo sitze?

Funktion: Creative Direction



Das Wort Haymat vereint die unterschiedlichsten Facetten
in sich. Denn flr jeden von uns bedeutet es etwas anderes.

So individuell jeder Mensch ist, so individugll ist auch seine !
Sicht auf Haymat. Es steht fir das Recht, frei zu sein und all
das Haymat nennen zu kdnnen, was einem ein gutes Ge-
fihl vermittelt. Was man mag und was nicht, wo man sein
mochte und wo nicht. Egal, ob man es als Ort versteht,
in Personen sieht oder es in bestimmten Dingen erkennt.
Jeder empfindet es anders und genau aus diesem Grund
nennen wir es Haymat.

-

Fir die Jahreskampagne des Telekomunikationsunterneh-
mens Ay Yildiz thematisierten wir unterschiedliche Defini-
,on"en des Begriffs ,Heimat”. Nicht nur durch die Kommu-
nikation des Smartphones verbindet Ay Yildiz seit Jahren,
sondern auch durch die inspirierenden Kampagnen, die

zur Diskussion anregen. Mittels der Wortneuschépfung
Haymat (wenn das Wort tlrkisch ware, wiirde es hochst-
“Wahrscheinlich so geschrieben werden) boten wir der Com-
munity ein Sprachrohr, um sich selbst auszudriicken.

Funktion: Konzeption, Art Direction, Corporate Design



Dokumentation: https://bit.ly/210eQy7

Entstanden ist eine Dokumentation diverser Charaktare,
die uns von ihrer Haymat-Auffassung erzahlten. Die indi-
viduellen Fragestellungen wurden daraufhin in Form von
Out-Of-Home-Postern veroffentlicht und es wurde inner-
halb der sozialen Medien dazu aufgerufen eigene Gedan-
ken zu teilen.

ay yildiz

EGEN HAYMAT
SPIELEN?
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Kurz vor der Haymat-Kampagne wurde das Corpbrate |
Design der Marke von mir Uberarbeitet, welches zum &

Kampagnenstart sein Deblit feierte.
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Wann auch du daine fhaymat liebst, son de bizdensin.

Qv

5.832 Aufrufe - Gefallt gylicious
ayyildiz_de HAYMAT ist mehr als nur ein Ort.

Entdecke unsere Kampagne und erstelle Dein
genes #haymat Poster (Link in Bio).
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7.627 Aufrufe - Gefallt gylicious
ayyildiz_de HAYMAT ist mehr als nur ein Ort.

Entdecke unsere Kampagne und erstelle Dein
eigenes #haymat Poster (Link in Bio).

Alle 2 Komme
poyraz20082018 @li@na@
tolgaand s
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& Gefilit gylicious und

ayyildiz_de Orhan ist eir
und hat mit Yoga einen A
stressigen Berufsalltag ¢

Alle 25 Kommentare ans
ibocaaan.63 Gt Gt Gt
tanti_x1

Ubersetzung anze
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L5 Gefillt xeniagintonic und 25.279 weiteren
Personen

ayyildiz_de Merve legt grofen Wert auf
Freundschaft. Das Gefihl, fir andere da sein zu
kénnen, erflllt sie und bereitet ihr groBe... mehr

Alle 45 Kommentare ansehen

Neben der klassischen Visualisierung wurde die Kampagne
auf Social Media weitergefiihrt und die Zielgruppe durch
gezielte Fragen zum mitmachen animiert. Zusatzlich gab
es einen , Poster-Maker” und viele verschiedene GIFs auf
Instagram um seine eigene Bedeutung von #haymat zu
gestalten.

gulseren_ka @deniz_kayra Dankesch&n canim.
Bu ara Bayraminiz mubarek olsun

deniz kavra @nuilearen ka seninds canim G
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KAMPFJET

Funktion: Konzeption, Art Direction

Aufgabe

Honor méchte sein neues Handy — das
Honor 8X — seiner jungen Zielgruppe
mit einem Unboxing Video vorstellen.
Derzeit gibt es 136 Millionen Unboxing
Videos auf YouTube und alle haben eins
gemeinsam: Sie sind immer gleich und
ziemlich langweilig. Wie ,,unboxen” wir,
sodass unsere Viewer nicht einschlafen?

T Ergebnis

Wir ,,unboxen” auf eine noch nie
zuvor gesehene Art und Weise und
bringen unserem Claim ,For the
brave” zum fliegen: Bei 7000m Hohe
in einem Uberschall-Kampfjet! Und
senden es live auf die Handyscreens
unserer Zielgruppe.

Liny OXiny

LIVE ZUSCHAUER

INNUR EINER STUNDE

] UNGLAUBLICHES
UNBOXING VIDED

e
Was
’& 990 Zohten

& 9 im 3
Sthigepy e auc nichg

g IN7.000 METER

«Was fiir ein geiles Unboxing!!!”
facebook

.Das Smartphone ist ein
wirklich auBerordentliches Biest”

WE4R}4 D

»Endlich ein Unboxing, bei dem
ich nicht eingeschlafen bin”

+~Mit dem Honor 8x will der
chinesische Hersteller in die
Champions League”

|Juter
> HONOR



BLACK FRIDAY

Die Kampagne unter dem Motto ,Make your phone
amazing” basiert auf den Gedanken, dass wir heutzutage
alles sofort und méglichst kostengtinstig haben miissen. So
entwickelte sich in den Jahren eine kreative Internetkultur
der Bastler. Egal ob Dekoration, extravagante Schuhe oder
Technik — einfach alles wird von den Publishern in den so-
genannten D.l.Y.-Videos thematisiert und nicht selten auch
gefailt.

Im Zuge dessen entwickelten wir die Kunstfigur Klaus, die
mit seinem Assistenten Herbert im heimischen Labor das
eigene Super-Smartphone mit Mega-Akku, groBem Screen
und eingebauter Kl einfach selbst herstellt. Da erwartungs-
gemaB alles in einem Desaster endete, implizierte Honor
die Vorteile des Black-Friday-Deals.

Funktion: Konzeption, Art Direction



https://vimeo.com/463233899

aufrufbar.

https://vimeo.com/463231782

- N O Y

ek here
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https://vimeo.com/463233533

Die Black-Friday-Aktion war ein groBer Erfolg, mehrere
Medienportale berichteten liber die preiswerte Technik
und die D.1.Y.-Videos. Die drei Filme sind auf YouTube

Beitrag zur Aktion in der W&V
https://bit.ly/2LhjGhU

ad-aliance.de

Kreation

Ogilvy baut fiir

Honor das DIY-

Selfie-KI-Super-
Hand

Mit Videos iliber einen verriickten
Wissenschaftler will Ogilvy
Digital Natives fiir die Huawei-
Billig-Handymarke Honor
begeistern. Absolut sehenswert:

Text: Verena Grilndel
23, November 2018

Foto: Screenshot Youtube/Honor
flv|X
Schalter, Licht und Halter. Das sind die
einzigen Zutaten, die man braucht, um
sich das "absolute” Selfie-Telefon zu
bauen. Wie genau das geht,

wissen Wissenschaftler Klaus und sein
Laborhelfer Herbert. Doch leider sieht
das Geriit ein wenig
zusammengeschustert aus und
entspricht nicht den optischen und
qualitativen Anspriichen der heutigen

Selfie-Generation.

zumindest die Botschaft der neuen
Digitalkampagne von Ogilvy fiir die
Tochter des Smartphone-Hersteller
Huawei zum Black Friday. In drei Do-
it-Yourself-Videos erkldren Klaus und
Herbert, wie man sich ein "Selfie-

Smartphone”...
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Fir den deutschen Hersteller Abus, der fiir seine praven-
tive Sicherheitstechnik bekannt ist, wurde ein neuer Claim
entwickelt — The Power to Care Less.

Die Idee: dem Kunden aber auch neuen Interessenten
auf spielerische Weise die Produkte naher zu bringen. Ein
derartiges Spiel interessierte nicht nur Bestandskunden,
sondern auch das klassische Image der Marke wurde
modernisiert.

Funktion: Konzeption, Art Direction

Spiele jetzt:

https://thepowertocareless.abus.com/

Fir die wirklich harten Zocker gab es sogar
ein heiBbegehrtes E-Bike zu gewinnen.

Fir mehr Informationen zum Projekt, schaue hier vorbei: http://hadiguzel.com/flv_portfolio/the-power-to-care-less-game/
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Insta-Stories, TikToks, Snapchat-Filter — Begrifflichkeiten die
mich seit geraumer Zeit begleiten. Seit nun mehr als 10 Jahren
arbeite ich an neuen Brand-Building, Brand-Positionierung,
Konzepten, frischen Produktinszenierungen, Influencer- Marke-
ting und vielem mehr rund um das Thema Werbung basierend
auf gangigen Social-Media-Plattformen. So entstanden in den
Jahren viele Kreationen unter anderem flr folgende Brands:

t 3484 5.
> 4
auch wenn dje Msrkte ==
mal verriicks spielen.
A 2yg -

consorsbank @

MAIET,, = s ' \\"’4
A : : s 2 e LOREAL HORNBACH. PORSCHE > <
X 185day gefdllt das.  wStagchen 1 PARIS HUAWEI

D Gefolgt von, tristan.nusch_fotograf;

Q @ KFC

Funktion: Creative Direction, Produktion

Fir mehr Informationen zu den Projekten, schaue hier vorbei: http://hadiauzel.com/flv portfolio/social-media-creation/



Beitrdge
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107.466 Aufrufe - Gefdllt vanessabauer_

N

honor_de Halloween Challenge: g Ton an und nicht
erschrecken! G &2 LJDas neue Honor BX gibt es
jetzt erschreckend glinstig bei #MediaMarkt...

effzeh_elevvelang @_fifamobile_yt

jus_flasche Meine Eltern erlauben mur das Honar
8x nicht weil es zu grof istgg dann wiinsch ich
mir halt das Honor 10 s

A QA ®@ O ®

»Der Halloween-Stop-Motion-Film hatte eine Zuschauerquote von 98%.
Nach der Veréffentlichung des Videos hatten sich die Umséatze auf
Media Markt in den nédchsten Tagen verdoppelt. Honor hat keine ande-
re Aktivierung oder Benachrichtigung durchgefiihrt.”

Kundenfeedback — Honor

@ Garnier ©
- Today at 19:33

Nervige Mitesser kennt fast jeder, aber wie wird man sia wiader los? Das Hautklar 3in1
Anti-Mitesser kannst du als Peeiing, gung & Maske benut Mit
Kohle & Salizylsdure werden Unreinheiten wirksam bekampft O

See translation

®QV

Gefallt 188 Mal
travando_wallets Easy like Sunday morning @iamhia




IAMHI A

Im Juni 2009 ging der Blog IAMHIA an den Start — und
gehort damit zu den Blogs der ersten Stunde.

Er ist spezialisiert auf Lifestyle und Mode und beschéftigt
sich mit Gestaltung, Reisen und Inspiration rund um Kunst
und Asthetik.

Die Editorials, die Mode mit kreativem Design verschmel-
zen lassen, finden bei Bloglesern sowie bei Brands grof3en
Anklang. Daraus entstanden in den letzten Jahren bereits
mehrfach Koorperationen mit namhaften Marken:

whe CanNT New! @ zalando
adidas

PHILIPS ~ S%FLACONI  TIMEX
Timberland

Funktion: Projektmanagement, Konzeption,
Art Direction, Produktion

Fir mehr Informationen zu den Projekten, schaue hier vorbei: http://hadiguzel.com/flv_portfolio/iamhia-art-fashion-blog/



STAND UPFOLKS

N

PERSONAL WORK

s P
as A Ein kleiner Auszug meiner Arbeiten, die im Laufe der Zeit
& entstanden sind. Detailierte Dokumentationen aller
diguzel.com/ zu finden.




Instagram:

LinkedIn:

Mail:
Mobile:

http://hadiguzel.com/

https://www.instagram.com/hadiguzel_com/
https://www.instagram.com/hia_idols/

https://bit.ly/3dvo?hA

halil@hadiguzel.com
+49 (0)157 87 79 92 81
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